
AIKAKAUSLEHDET.

KAUPPAA KAHDEN KESKEN.



Case: Stefan Kappers

Kuinka aikkarit tekivät Taviksesta ilmiön.



Ongelma

Saksassa mainostajien ykkösvalinta on aina  

TV (jos budjetti sen suinkin sallii) 

ÅTV on hauskempaa. 

ÅTV vetoaa tunteisiin.

ÅTV:stä puhutaan.

Lyhyesti sanottuna:

Aikakauslehtimainontaa pidetään usein 

ainoastaan velvollisuutena. 

TV:tä preferoidaan.



Mitä siis piti tehdä?

Kampanjan ei tarvitse tuottaa 

argumentteja aikakauslehtimainonnan 

puolesta. Päätöksentekijät tietävät ne jo. 

Vain yksi seikka on tehtävä: 

Osoittaa, että aikkarimainonta toimii . 



Idea

Jotta voitiin osoittaa 

aikakauslehtimainonnan voima, 

tehtiin Taviksesta, Stefan 

Kappers, kaikkien tuntema 

henkilö. 



Tämän takia

Koska hän on keskivertokansalainen, ei 

adonis, ja jolla on puutteita (mm. 

alkava kaljuuntuminen), mutta joka ei 

kuitenkaan ole luotaantyöntävä.

Koska hän ei ole malli eikä näyttelijä.

Koska hän on teeskentelemätön ja 

keskiverto sanan parhaassa 

merkityksessä.


