AIKAKAUSLEHDET.
KAUPPAA KAHDEN KESKEN.




Case: Stefan Kappers

Kuinka aikkarit tekivat Taviksesta ilmion.
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ntaa pidetaan usein
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TV:ta preferoidaan.



| | )| .| N |-
’
{ w Mita siis piti tehd&?
of
|
Lol |

Kampanjan el tarvitse tuottaa
argumentteja aikakauslehtimainonnan
puolesta. Paatoksentekijat tietavat ne jo.

Vain yksi seikka on tehtava:

Osoittaa, etta aikkarimainonta toimii




ldea

Jotta voitiin osoittaa
alkakauslehtimainonnan voima,
tehtiin Taviksesta, Stefan

Kappers, kaikkien tuntema
henkild.



Taman takia

Koska han on keskivertokansalainen, ei
adonis, ja jolla on puutteita (mm.

alkava kaljuuntuminen), mutta joka ei
kuitenkaan ole luotaantyontava.

Koska han ei ole malli eika nayttelija.

Koska han on teeskentelematon ja
keskiverto sanan parhaassa
merkityksessa.



