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Kampanjan tavoitteet

A Saada potentiaaliset asiakkaat
harkitsemaan Colorbond aitoja
parhaana vaihtoehtona.

A Tarjota riittavasti tietoa koskien
aitojen varivalintaa.

A Viestia tuotteiden eduista
kodinrakentajille ja
remontoljille.

A Saada arkkitehdit ja rakentajat
suosittelemaan Colorbond-
brandia.
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Mediastrategia

A Tavoitteena oli nayttaa
Colorbond aidoituksen
esteettinen puoli.

A Mediaa haluttiin hyddyntaa
Innovatiivisesti tarjoamalla
linkki Colorbond -brandin ja
tuote -etujen valille.

A Brandi tuotiin esiin vahvan

visuaalisesti ja liséksi luovaan
& Inspiraatioon haluttiin
e kannustaa.

AND CREATE A WHOLE NEW PERSPECTIVE
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Kuinka alkakauslehtia hyodynnettiin

A Aikakauslehdet todettiin olevan paras media muuttamaan
ennakkokasityksia Colorbond aidoituksista yhdistamalla kauniit
kuvat ja tarkan tuoteselostuksen.

A Better Homes and Gardens -lehteen (8/2007) tehtiin 8 -sivuinen
esite, joka rouhittiin lehteen kiinni.

A  Esite leikattiin vaakasuorassa
keskelta kahtia. Alaosan sivuilla
kuvattiin erilaisia puutarhoja,
kun taas ylaosan sivut esittivat
erilaisia Colorbond aidoituksia.

A Taman lisaksi kaytettiin
advertoriaaleja useissa
sisustuslehdissa.
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